Lopande rapporter om svenska folkets
givarvanor till sveriges organisationer
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Lépande rapporter om
svenska folkets givarvanor
till sveriges organisationer

Givarsverige

Marknadstrappa

100 EYttre
90 - kdnnedomsmarknad
80 - Hinre
70 - kdannedomsmarknad
60 - dKédnnedom din
organisation
X 50 -
° m [CJYttre givarmarknad
30 - Oinre givarmarknad
20 -
10 - I B Givare din
0 - -_ organisation
Kvartal 1 (2004)
Begrepp/Nyckel:

Yttre kinnedomsmarknad = Personer som kadnner till en organisation
Inre kannedomsmarknad = Personer som kanner till en organisation inom ditt segment

Yttre givarmarknad = Personer som &r givare till en eller flera organisationer idag

Inre givarmarknad = Personer som ar givare till en organisation inom ditt segment

Vad far din organisation av oss?

Vi utgdr fran ett basupplégg innehdllande ett an-
tal fragor (se nedan). Du har méjlighet att l&gga till
frégeblock som kan stéllas med andra intervall &n
basfrdgorna, sakallade moduler.

Bas:

1. Kédnnedom

2. Givande idag

3. Preferens givande om 1000 kr att ge

Demografi:
Kon, alder, ortsstorlek, hushallsstorlek, inkomst, barn
och utbildning.

Pris/beroende pa rapport typ
Arsrapport 15 500 kr / ar
- Givarsverige

Kvartalsrapport
- Givarsverige
- Inkl marknadsrappa

28 500 kr / kvartal

Manadsrapport

- Givarsverige

- Inkl marknadstrappa
- M@nadsuppdelning

Begar offert

Priser ar inkl moms 25%

Kort om Reflect

Reflect &r ett undersokningsforetag specialiserat pa
kvantitativa undersdkningar. Med undersdkningar
som verktyg lar vi féretag och organisationer att
forsta sina marknader, sin organisation och om-
varld. Undersdkningarna som genomfors tillsam-
mans med Reflect avser fungera som en sprangbra-
da infor framtiden. Vi levererar beslutsunderlag som
snabbt skall kunna anvandas for att 6ka utvaxlin-
gen i foretag och organisationer.

Referenser:
* Cancerfonden
* Plan

* Radda Barnen

* SOS Barnbyar

Lang erfarenhet av organisationer
Reflect har sedan starten arbetat nara organisation-
er och ar van vid den problematik och de mdjlighet-
er en organisations marknad ser ut gamfort med ett
foretag.

Valkommen att hor av dig till oss med dina
undersoékningsbehov.

08 - 545 282 71 info@reflect.se




